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die andere Reiseseite

Basel/Montreux, 26.10.06, akte/ Der arbeitskreis tourismus & entwicklung
eroffnet das Reiseportal fur die Ferien mit Zukunft: Attraktiver, erholsamer,
preiswerter und langer, weil nachhaltiger — namlich fair gegeniiber Mensch
und Umwelt. Das neue Portal auf www.fairunterwegs.orq bietet Ferienreisen-
den jetzt per Maus-Klick die Tipps und Infos, die es dazu braucht.

Immer mehr Reisende wollen sich heute vor der Buchung tber die politische Lage am Zielort in-
formieren. Ferien unbeschwert geniessen, weil man weiss, dass die schénen Urlaubslandschaften
erhalten bleiben und die Gastgeberinnen so vom Tourismus profitieren, dass sie auch kinftig fur
guten Service, Sicherheit und schénes Ambiente sorgen kénnen — das entspricht dem Wunsch vieler
Konsumentinnen, wie das positive Echo auf die ,fair unterwegs“-Kampagne des arbeitskreises
tourismus & entwicklung zeigt. Doch im Tourismus steckt der Faire Handel noch in den Kinderschu-
hen. Zwar hat die Mehrheit der Reisenden bei Umfragen langst ihre Bereitschaft bekundet, umwelt-
und sozialvertraglicher reisen zu wollen und solche Angebote stehen in vielen Landern zur Auswahl.
Im Reisebiro hingegen erhalt die Kundschaft noch kaum Angaben dazu. Engagierte Reisende mis-
sen sich bei ihrer Vorbereitung durch einen Dschungel von Kennzeichen und Labels schlagen und die
relevanten Informationen miihselig aus verschiedensten Quellen zusammentragen.

Diese Liicke fillt nun der arbeitskreis tourismus & entwicklung mit dem neuen Reiseportal
www.fairunterwegs.org: Hier finden Reiselustige Fakten und Hintergrundinformationen aus entwick-
lungspolitischer Sicht Uber ihr Zielland und die Lebensumsténde der Einheimischen, die sie aus der
herkémmlichen Reiseinformation nicht erfahren, ebenso wie das Wichtigste tUber die notwendigen
Einreiseformalitadten. Und sie erhalten die einschlagigen Tipps und Orientierungshilfen fir Reisepla-
nung, Buchung und unterwegs. Ein vielfaltiger Kulturkalender mit Lese- und Filmtipps sowie Veran-
staltungshinweisen und weiterflihrenden Adressen bringt die Ferne nahe und ein Stiick Ferienstim-
mung in den Alltag. Im Forum tauschen Reisende sich aus, wie die Ferien von morgen aussehen
sollen und was heute dafiir nétig ist. Der fairunterwegs“-Newsletter hélt alle Interessierten auf dem
Laufenden Gber aktuelle Trends und Entwicklungen im Tourismus.

In der Schweiz wird heute bereits praktisch jede vierte Reise im Internet gebucht und mehr als ein
Drittel aller Reiselustigen suchen auf dem Internet nach Entscheidungshilfen fir ihre Buchung. Héchs-
te Zeit, dass dabei auch Stimmen aus Entwicklungspolitik, Menschenrechts- und Umweltorganisatio-
nen in Nord und Siid zum Tragen kommen. www.fairunterwegs.org schafft als erstes von kommerziel-
len Interessen der Tourismusindustrie unabhéngiges Reiseportal dafiir eine einmalige Plattform.

Weitere Informationen tiber www.fairunterwegs.org und seine neuen Méglichkeiten fir die
Branche am TTW 2006:

¢ an der Medienorientierung, Freitag 27.10.2006, 13.30 — 14.00 Uhr, Foyer B6
e am Gemeinschaftsstand Siidafrika B 116
e am Stand des Schweizerischen Reisebiiro-Verbandes (SRV) A 330

¢ und direkt bei Christine Pliiss, arbeitskreis tourismus & entwicklung Basel
Mobile +41 (0)79 698 23 87



die andere Reiseseite: Profil

www.fairunterwegs.org ist eine Raritdt im Netz: ein unabhangiges, nicht gewinnorientiertes Reise-
portal, ohne Reisewerbung und direkte Buchungsmaglichkeiten, dafir umso mehr Einsicht und Hand-
lungsmoglichkeiten fir einen fairen Umgang mit Mensch und Natur auf Reisen.

Hinter www.fairunterwegs.org steht der arbeitskreis tourismus & entwicklung, die Schweizer Fach-
stelle, die den Tourismus aus entwicklungspolitischer Sicht hinterfragt, Offentlichkeit und Reisende
informiert und sich im kritischen Dialog mit Verantwortlichen aus Wirtschaft und Politik fir gerechte,
faire Beziehungen im Tourismus engagiert. Im Verein arbeitskreis tourismus & entwicklung setzen
sich Hilfswerke, die Direktion fir Entwicklung und Zusammenarbeit des Bundes (DEZA), Unterneh-
men, Verbande und Bildungsstellen aus dem Tourismus sowie interessierte Fachleute seit bald 30
Jahren fur einen verantwortlichen zukunftsfahigen Tourismus ein.

www.fairunterwegs.org entstand auf Initiative der Trégerschaft des arbeitskreises tourismus &
entwicklung im Rahmen des Programmes zur Einflhrung des Fairen Handels im Tourismus. Ge-
meinsam mit Partnern aus Siid und Nord hat der arbeitskreis tourismus & entwicklung dafiir solide
Grundlagen erstellt; entsprechend wird auch www.fairunterwegs.org in Zusammenarbeit mit zahlrei-
chen Partnern aus dem In- und Ausland aufgebaut.

Unterstltzt wird der Aufbau von www.fairunterwegs.org vom Staatsekretariat flir Wirtschaft (seco) im
Rahmen seiner wirtschaftlichen Entwicklungszusammenarbeit.

Lanciert wird www.fairunterwegs.org mit Férderbeitrdgen der Evangelisch-reformierten Gesamt-
kirchgemeinde Bern, der Europaischen Reiseversicherung, der Hans Imholz-Stiftung, des Migros
Kulturprozents und der Zircher Kantonalbank sowie der aktiven Unterstiitzung von TRANSA AG.

Das Reiseportal lebt von den Beitrdgen der Organisationen, Behérden und Unternehmen, welche die
Ziele von www.fairunterwegs.org teilen und ihre Informationen und ihr Engagement fir eine gerechte
nachhaltige Entwicklung auch Ferienreisenden bekannt machen wollen, sowie der Reisenden und
Konsumentinnen, die das einmalige Service-Angebot von www.fairunterwegs.org selbst nutzen und
unterstitzen wollen.

Ubrigens:

www.fairunterwegs.org bietet Grunddaten zu allen Landern der Welt, Detail- und Hintergrundinforma-
tionen aber vornehmlich zu rund 60 Entwicklungslandern und von Schweizer Reisenden bevorzugte
Destinationen.
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A ist nicht ein Label fir Angebote oder Anbieterlnnen, sondern der markenrechtlich
geschutzte Name fur das Programm des arbeitskreises tourismus & entwicklung zum Aufbau des

Fairen Handels im Tourismus.

Weitere Informationen: arbeitskreis tourismus & entwicklung
Missionsstrasse 21, CH-4003 Basel, Switzerland
Tel. +41 (0)61 261 47 42, Fax +41 (0)61 261 47 21
info@akte.ch, www.akte.ch




arbeitskreis fourismus & entwicklung

www.fairunterwegs.org bietet Fakten und Hintergrundinformationen aus entwicklungspolitischer
Sicht Uber die Reiselander und die Lebensumstande der Einheimischen, welche die Konsumentinnen
in der herkdmmlichen Reiseinformation vergeblich suchen. Nebst Grunddaten zu aller Welt sind auf
www.fairunterwegs.org Detail- und Hintergrundinformationen vornehmlich zu rund 60 Entwicklungs-
lAndern und von Schweizer Reisenden bevorzugte Destinationen zu finden.

Gleichzeitig kbnnen sich Reisende auf www.fairunterwegs.org umfassend darlber informieren, was
sie selbst fir ihre Reiseplanung bendtigen und welche Formalitaten sie erledigen miussen. Dabei er-
halten sie konkrete Tipps fiir die Reisevorbereitung und unterwegs ebenso wie fir die Wahl von
Angeboten und worauf sie beim Buchen achten sollen.

Mit Lese- und Filmtipps und einem vielseitigen Kulturkalender Uber Veranstaltungen aus den Reise-
landern sowie Adressen von Hilfswerken und Freundesgesellschaften hier in der Schweiz bringt
www.fairunterwegs.org die Ferne nahe, sorgt fir ein Stiick Ferienstimmung im Alltag und 1&dt zu einer
anderen Begegnung und einem fairen Umgang mit Menschen aus anderen Kulturen ein — unterwegs
wie zuhause.

Im ersten tourismuskritischen Forum im deutschsprachigen Raum kommt die ,Reise-Community* zu
Wort: Reisende tauschen sich aus, bringen ihre Meinungen und Bedirfnisse ein und diskutieren, wie
die Ferien von morgen aussehen sollen und was heute dafiir nétig ist.

Ein ,fairunterwegs“-Newsletter informiert alle sechs bis acht Wochen lber neue Ereignisse, Trends
und aktuelle Debatten im weltweiten Tourismus.

Ubrigens:

Auf www.fairunterwegs.org gibt es keine Reisewerbung und keine Méglichkeiten fir direkte Reise-
buchungen. Reiselustige erhalten Aufschluss Uber die Kriterien, nach denen sie verantwortliche
Reiseangebote auswahlen kénnen. Einzelne Angebote werden als Beispiele fur ,good practice”
vorgestellt und die Kriterien, die sie einhalten, ndher erldutert.

www.fairunterwegs.org macht keine individuelle Reiseberatung, sondern verweist dafir auf die
Reiseprofis in den Reisebiiros. Diese kénnen aber ihre Beratung entscheidend ausbauen mit

Hilfe der qualifizierten Informationen von www.fairunterwegs.org. Als besonderen Service hilft
www.fairunterwegs.org Reisebiros, auf einfache Art ihre gesetzliche Informationspflicht zu erfillen.

Weitere Informationen: arbeitskreis tourismus & entwicklung
Missionsstrasse 21, CH-4003 Basel, Switzerland
Tel. +41 (0)61 261 47 42, Fax +41 (0)61 261 47 21
info@akte.ch, www.akte.ch
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.E"’/ FAIR HANDELN — auch im Tourismus.
Damit alle mehr davon haben.

Basel, 19.10.06, akte/ Der Faire Handel ist auf Erfolgskurs — im letzten Jahr hat er weltweit um 37
Prozent zugelegt und erstmals mehr als eine Milliarde Euro Umsatz erwirtschaftet. Mit seinen klaren
Grundsétzen zur Férderung von benachteiligten Produzentinnen und Arbeitnehmerlnnen eréffnet er
auch im Tourismus einen viel versprechenden Handlungsrahmen und konkreten Weg fir eine sozial
gerechte nachhaltige und deshalb zukunftsfahige Entwicklung. Dazu hat der arbeitskreis tourismus
& entwicklung zusammen mit Partnern aus Siid und Nord Konzeptarbeit geleistet und anhand von
Praxis-beispielen solide Grundlagen entwickelt, die den Aufbau des zukunftsweisenden Fairen Han-
dels im Tourismus ermdglichen.

Analog zum Fairen Handel bei Produkten hat der Faire Handel im Tourismus zum Ziel, die Lebensbe-
dingungen von Tourismusangestellten und Kleinunternehmerlnnen zu verbessern, ihre Lebensgrund-
lagen zu sichern und ihnen eine wirdige Existenz zu erméglichen

Zentral fur den Fairen Handel im Tourismus ist ein gerechter Austausch zwischen allen beteiligten
Akteuren. Dazu sind alle Akteure gefordert, auf ihrer jeweiligen Ebene fair zu handeln, Transparenz
Uber ihre Aktivitdten zu schaffen und im vollen Respekt von Demokratie und Partizipation gleichbe-
rechtigte, partnerschaftliche Beziehungen aufzubauen und zu pflegen.

Produkte des Fairen Handels sind in der Regel durch ein Label gekennzeichnet, das Konsumentinnen
gegenlber die Einhaltung der Fairtrade-Kriterien deklariert. Unter der Vielzahl an Labels im Tourismus
zertifiziert erst ein einziges, namlich das Gitesiegel von ,Fair Trade in Tourism South Africa” (FTTSA),
Angebote wie Hotels und Ausflige nach den Grundsatzen des Fairen Handels. Derzeit laufen — unter
Mitwirkung des arbeitskreises tourismus & entwicklung — auf internationaler Ebene erste Abkla-
rungen, ob und wie im Rahmen des fir die Fairtrade-Zertifizierung weltweit massgeblichen Dachver-
bandes ,Fair Trade Labelling Organizations” (FLO) der Tourismus bewertet werden kann.

Ziel der Entwicklung des Fairen Handels im Tourismus ist nicht, einfach eine neue Nische zu schaffen,
sondern konkret den Weg zu weisen, wie die gesamte Tourismusbranche sozial gerechter wirtschaf-
ten kann.

Chance und Herausforderung zugleich ist dabei, einen Tourismus zu realisieren, der umfassend —
6konomisch, dkologisch und sozial — nachhaltig ist bzw. zur nachhaltigen Entwicklung beitragt und
den Erwartungen der Reisenden nach einem attraktiven erholsamen Urlaub ebenso nachkommt wie
denjenigen der Einheimischen am Reisezielort nach neuen Einkommen, dem Respekt ihrer Lebens-
grundlagen und kulturellen Vielfalt sowie ihrer Wirde.

,Wir missen das Bewusstsein schaffen, dass der Faire Handel nicht bei den Waren aufhéren
darf: Er soll sich genauso auch auf die Reisen in die Lander des Siidens erstrecken. Darum
finde ich es besonders wichtig und richtig, dass der arbeitskreis tourismus & entwicklung dar-
an ist, den Fairen Handel im Tourismus einzufiihren®, meint SP-Nationalratin Ursula Wyss an-
lasslich der Lancierung von www.fairunterwegs.org.

Mehr zum Fairen Handel im Tourismus auf www.fairunterwegs.org unter Themen/FairerHandel.
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Fair reisen ist heute schon méglich
zum Beispiel in Sudafrika

Basel, 19.10.06, akte/ Stdafrika — im Gebiet des Grenzflusses Limpopo beginnt der Tourismus als
Fair Trade: Das Ehepaar Girardin Gbernahm die diimpelnde Shiluvari Lakeside Lodge und fihrte sie
zu neuer Blite. Girardins verschrieben sich ganz dem umwelt- und sozialverantwortlichen Tourismus
und liessen ihr Unternehmen als Pilotprojekt von ,Fair Trade in Tourism South Africa“ (FTTSA) bewer-
ten — der weltweit ersten Label Organisation zum Fairen Handel im Tourismus. Das Personal von
Shiluvari hat heute dank guter Bedingungen und Weiterbildung einen gesunden Berufsstolz: So pré-
sentiert etwa die Klichenequipe den Gasten vor jeder der hervorragenden Mahlzeiten mit Charme und
Autoritat die Menuzusammenstellung. Auch die Bevdlkerung der Umgebung profitiert, indem sie die
Kiche und den Kunsthandwerkladen mit ihren Erzeugnissen beliefert.

Faire Angebote sind nicht zwangslaufig teurer

FTTSA basiert ihr Label auf sechs Prinzipien: Gerechtigkeit, Demokratie, Respekt, Verlasslichkeit,
Transparenz, Nachhaltigkeit. Urspriinglich hatte sich die Organisation vorgenommen, rasch mdglichst
viele Tourismusbetriebe mit dem Gutesiegel auszuzeichnen. Doch seit 2003 sind es erst 21, darunter
hochklassige Safari-Lodges ebenso wie einfache Gasthauser, die von der Gemeinde betrieben wer-
den. Die fairen Angebote kommen also nicht zwangslaufig teurer zu stehen. Aber die entsprechenden
Tourismusunternehmen haben in einem aufwandigen Prifungsverfahren nachweisen kénnen, dass
sie sich flr eine gerechte Einkommensverteilung aus dem Tourismus einsetzen, benachteiligte Bevél-
kerungsgruppen fordern, eine ethische Unternehmenspolitik betreiben und Menschenrechte, Kultur
sowie die Umwelt achten. Viele Betriebe scheitern noch an den konkreten Anforderungen zu den Ar-
beitsbedingungen und zum Einbezug von ehemals benachteiligten Bevdlkerungsgruppen.

Der Einbezug ehemals benachteiligter Bevélkerungsgruppen

Letzterer ist auch ein Anliegen der Regierung Sldafrikas: 2003 waren nur 6 Prozent aller touristischen
Betriebe im Besitz der schwarzen Bevdlkerungsmehrheit. 2004 lancierte der stidafrikanische Umwelt-
und Tourismusminister, Marthinus Van Schalkwyk, die ,Black Economic Empowerment Charter* fir
den Tourismus: Bis ins Jahr 2009 sollen 35 Prozent der Manager von Tourismusunternehmen, 45
Prozent der Angestellten im oberen und mittleren Kader sowie 53 Prozent der einfachen Angestellten
aus ehemals benachteiligten Bevélkerungsgruppen stammen. Kein Unternehmen ist gezwungen, die
Vorgaben zu erfullen. Doch ab 2009 wird die Regierung nur noch Férdermittel und Auftradge an Unter-
nehmen vergeben, welche sich fir die Ziele einsetzen. Nicht nur die Staatliche Fremdenverkehrsbe-
horde SAT, sondern auch die Verbande der Tourismuswirtschaft haben die BEE-Charta ausdriicklich
begrisst.

So dient die Uberpriifung durch FTTSA auch dem nationalen Ziel, nach der Apartheid wieder fiir mehr
wirtschaftliche Gerechtigkeit zu sorgen. Das FTTSA-Giutesiegel ist die Anerkennung fir ,Corporate
Social Responsibility” im Tourismus und dient den Gasten und verantwortlichen Reiseveranstaltern als
griffige Orientierungshilfe. Und damit hilft es, neuen verantwortlichen Tourismusinitiativen Zugang zum
(internationalen) Reisemarkt zu schaffen.

Shiluvari-Betriebschefin Clare Wilkie-Girardin stellt fest: ,,Immer mehr Gaste kommen wegen
des Giitesiegels zu uns. Doch es geht nicht nur ums gute Geschéft: Fairer Handel im Touris-
mus ist eine Lebenseinstellung.*

Mehr zum ersten Fairtrade-Label im Tourismus FTTSA auf www.fairunterwegs.org unter Lander und
fairunterwegs-Tipps.




